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Zarzadzanie wizerunkiem i e-PR

- Specjalnoéé - studia Il stopnia
Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

OD'PAZDZIERNIKA Studia magisterskie

Czego sie nauczysz, wybierajac te specjalnos$¢?

Form, standardéw i formatéw dziennikarstwa internetowego.

Narzedzi public relations w sieci.

Rozwiqgzywania sytuacji kryzysowych.

Prawa, etyki i etykiety w cyfrowej erze.

Technik e-marketingu.

Narzedzi do mierzenia efektéw aktywnoséci internetowej.

Kreowania i zarzqdzania tre$ciami w mediach spotecznos$ciowych.
Budowania marki miejsca czyli podstaw marketingu terytorialnego w sieci.
Kreowania wizerunku organizacji w mediach tradycyjnych i social mediach.

Budowania marki osobistej (personal branding).
Co jeszcze powiniene$ wiedzie¢?

Studia na tej specjalnosci adresujemy w duzej mierze do oséb zarzqdzajgcych mediami, brokeréw
informacji, dziennikarzy big daty, realizatoréw i prezenteréw.

Odnajdg sie tu takze osoby odpowiedzialne za budowanie wizerunku — content kreatorzy, prowadzqcy
profile w social mediach, brand menedzerowie i media planerzy — zaréwno pracownicy etatowi jak i
freelancerzy.

Ukonczenie specjalnosci daje absolwentowi specjalnosci teoretyczne i praktyczne podstawy do pracy w
dziennikarstwie mobilnym, bloggingu jak i w zarzgdzaniu profilami mediéw spoteczno$ciowych.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Praca dla Ciebie:

kompetentny pracownik dziatu komunikacji w organizaciji,
specjalista prowadzgcy profile w social mediach,
rzecznik prasowy reprezentujqcy organizacje,

specjalista do spraw relacji z mediami (w tym do tworzenia informacji
prasowych i organizacji konferencji prasowych),

pracownik agencji public relations, w tym specjalizujgcych sie w
zarzgdzaniu kryzysami.

Program studiéw

Wizerunek i marka organizaciji.
Monitoring mediéw.

Projektowanie branzowych wortali.
Relacje z mediami.

Organizacja w kryzysie.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



