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Digital i social media

- Specjalnoé¢ - studia | stopnia
Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

NOWOSC ODPAZDZIERNIKA Studia licencjackie

Czego sie nauczysz, wybierajac te specjalnos$¢?

Redagowaé informacje prasowe i teksty dla podmiotéw internetowych (blogi, newsletter, strony
internetowe)

Organizowaé eventy medialne, obstugiwaé media spoteczno$ciowe

Poznasz elementy produkcji podmiotéw medialnych w internecie

Zdobedziesz wiedze o sposobach budowania wizerunku dzieki zastosowaniu narzedzi i mediéw
internetowych

Poznasz rézne formy monitoringu internetu i mediéw bardziej tradycyjnych

Nauczysz sie budowaé przekazy reklamowe i wspieraé wizerunek swojej firmy przy uzyciu rozmaitych
technik multimedialnych

Poznasz zasady dziatania w kryzysie organizacyjnym.
Co jeszcze powiniene$ wiedzie¢?

Absolwenci tej specjalnosci otrzymywali ogdlnopolskie nagrody, wygrywali staze w agencjach
miedzynarodowych i krajowych. Sg obecnie pracownikami praktycznie wszystkich najwazniejszych
mediéw w Polsce. Znajdziesz ich réwniez w dziatach rzecznikéw prasowych i departamentach komunikacji
wielu wroctawskich i dolnoélgskich firm i organéw administracji samorzqgdowej

W ramach zajeé studenci specjalnosci tworzg oryginalne kampanie informacyjne i promocyjne, tworzq
unikalne blogi i strony internetowe, zarzgdzajq profilami osobistymi i instytucjonalnymi w najwazniejszych
mediach spoteczno$ciowych.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Praca dla Ciebie:

I

agencjach marketingowych, kreatywnych, promocyjnych i public
relations

firmach i organizacjach spotecznych i samorzqdowych na
stanowiskach specjalistéw komunikacji

portalach internetowych

charakterze rzecznika prasowego, specjalisty public relations
przedsiebiorstw, dziatéw administracji publicznej i samorzgdowe;j.

Program studiéw

kreacja wizerunku publicznego i medialnego
monitoring mediéw — efekt medialny

lobbing i sponsoring

techniki pracy dziennikarza

informacja prasowa, konferencja prasowa
warsztat jezykowy: rodzaje i gatunki dziennikarskie

content marketing — tworzenie tekstéw do social medidéw.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy dsw a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



