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Czego sie nauczysz?

Zdobedziesz wiedze, jak skutecznie tworzy¢ strategie marketingowe, ktére odpowiadajg na
potrzeby rynku i zwiekszajg konkurencyjnos¢ firmy w dynamicznym srodowisku biznesowym.

Poznasz nowoczesne narzedzia do zarzadzania sprzedaza i nauczysz sie prowadzi¢ negocjacje
handlowe, co pozwoli Ci budowac¢ dtugotrwate relacje z klientami.

Dowiesz sie, jak efektywnie wykorzystywa¢ media spotecznosciowe w marketingu, co pozwoli
Ci tworzy¢ kampanie, ktére angazujg odbiorcéw i wzmacniajg wizerunek marki.

Opanujesz umiejetnosci analizy danych i badania rynku, dzieki ktérym bedziesz w stanie
monitorowac trendy oraz podejmowac lepsze decyzje marketingowe.

Nauczysz sie projektowa¢ kampanie digitalowe, ktére wykorzystuja narzedzia reklamowe, takie
jak Google Ads czy Facebook Ads, aby skutecznie dociera¢ do klientéw.

Rozwiniesz kompetencje w zakresie zarzadzania doswiadczeniem klienta, co pomoze Ci
skutecznie tworzy¢ pozytywne interakcje i budowac lojalno$¢ w relacjach z klientami.

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowej.

Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.
Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.
Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

Case studies - analiza realnych przypadkdw.

Wybrane zajecia kierunkowe:
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Strategie marketingowe

Zarzadzanie sprzedazg i negocjacje handlowe
Digital marketing - warsztat

Social media marketing i personal branding
Analityka marketingowa i badania rynku

Projektowanie kampanii marketingowych



= Reklama cyfrowa - warsztat
= Zarzadzanie relacjami z klientem

= Nowoczesne narzedzia marketingowe

Wybrane zajecia specjalnosciowe:

= Influencer marketing

Design Thinking

Google Analytics

Wizualizacja danych analitycznych
= Al w biznesie i komunikacji

= Nowoczesne technologie i Al w CX

Rozwijaj kompetencje jezykowe na studiach Il stopnia

= Podczas studiéw realizujesz jeden przedmiot kierunkowy w jezyku angielskim.

= To Swietna okazja, aby rozwija¢ kompetencje jezykowe i zdobywa¢ wiedze w miedzynarodowym
kontekscie.

Praktyki i staze

Praktyki zawodowe to wazny element studidw. Studenci studiéw magisterskich realizuja 480 godzin
praktyk w catym toku studiéw, zdobywajgc doswiadczenie zawodowe. Jesli pracujesz w zawodzie
zgodnym z kierunkiem studidw, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie zatrudnienia. W trakcie studidow
masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowuja pracodawcy, z ktérymi
wspoétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze kroki zawodowe.

Sposadb zaliczenia studiow

= Studia Il stopnia kohczg sie przygotowaniem i obrong pracy magisterskiej.

= W trakcie studidw zaliczenia poszczegélnych przedmiotéw odbywajg sie na podstawie projektéw,
prezentacji, egzaminéw pisemnych lub ustnych.

= Cato$¢ ma charakter praktyczny i ukierunkowany na rozwoj kompetencji zawodowych.
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Partnerzy kierunku

%Prowly BRAND24 3 sotrendier

Zasady rekrutacji

= Jesli masz juz dyplom licencjata lub
inzyniera, mozesz zosta¢ studentem studiéw
drugiego stopnia.

= Trwajg one 2 lata i koncza sie obrong pracy
magisterskiej oraz uzyskaniem dyplomu
magistra.

= O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢
zgtoszen oraz ztozenie kompletu
dokumentow i spetnienie wymogow
wynikajacych z zasad rekrutacji.
Dowiedz sie wiecej

Ceny

Dla Kandydatéw

Stypendia i znizki

* Mozesz otrzymac te same stypendia, co
studenci uczelni publicznych, w tym
naukowe, sportowe, socjalne i zapomogi.

» Dodatkowo, elastyczny system optat
pozwala Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz
optacac czesne.

Dowiedz sie wiecej

Czesne stopniowane

Czesnhe rowne

Studia niestacjonarne

567 zt 616-z-(12 x 567 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 560zt

991 zt 1050-2-(5 x 991 )

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 983zt

1 rok

2 rok

638 zt 6872-(12 x 638 zi)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 631zt

736 zt 795-2-(5 x 736 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 728zt

1 rok

2 rok

Dla naszych absolwentow

Czesne stopniowane

Czesne rowne

Studia niestacjonarne

544 zt 616-2-(12 x 544 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 538zt

964 zt 1050-2-(5 x 964 1)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 956zt

1 rok

2 rok

615 zt 687 2-(12 x 615 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 609zt

709 zt 7952-(5 x 709 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 701zt

1 rok

2 rok
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http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-ii-stopnia/zasady-rekrutacji-studia-ii-stopnia
http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-ii-stopnia/stypendia-i-znizki-studia-ii-stopnia

Dla kandydatow z zagranicy

Czesne réwne

Studia niestacjonarne

1 rok 609 zt 6582-(12 x 609 zt)
Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 631zt
2 rok 706 zt 7652+(5 x 706 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 728zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studidéw okreslonych w Umowie.

W tabeli znajduja sie ceny na rok akademicki 2025/2026 dla studentéw zaczynajacych nauke od 1 semestru. Dla studentéw zaczynajacych nauke
od 2 semestru w trakcie rekrutacji zimowej 2025/2026 ceny zostang przeliczone indywidualnie podczas zapisu na studia. Cato$¢ znizki odliczana
jest od kwoty czesnego na pierwszym roku studiow.

Specjalnosci na kierunku Marketing i Sprzedaz - studia 3
semestralne

Analityka internetowa z elementami Al
Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe
Customer Experience

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe
Digital marketing

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe
Marketing w cyfrowej transformacji z elementami Al
Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Wyktadowcy

mgr Danuta Kidawa, Menedzer kierunku

= Absolwentka statystyki i ekonometrii, wyktadowczyni o szerokich zainteresowaniach, prowadzi
zajecia z MS Excel oraz rozwija miekkie kompetencje przysztosci.
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Ekspertka z bogatym doswiadczeniem na stanowiskach analitycznych i menedzerskich w
obszarach finanséw, analiz, produktu oraz marketingu.

Wspéttworzy ksigzke o budowaniu biznesu online, pisze e-booki, szkoli i mentoruje; ukohczyta
podyplomowe Doradztwo zawodowe oraz coaching kariery.

Petni funkcje menedzera kierunkéw Marketing i sprzedaz oraz Logistyka.

prof. dr hab. Krystyna Mazurek-topacinska

Specjalizuje sie w zagadnieniach zarzadzania marketingowego, badah marketingowych,
komunikacji kulturowej, marketingu w kulturze, ekonomii konsumpcji oraz zachowan nabywcéw.

Prorektor ds. dydaktyki, dyrektor Instytutu Marketingu UE we Wroctawiu, egzaminator zewnetrzny
Nottingham Trent University, ekspert Zespotu Statego NCN oraz przewodniczaca Komisji
Akredytacyjnej FPAKE

Autorka ponad 300 publikacji, redaktorka i autorka podrecznikéw PWN oraz monografii ,Badania
marketingowe”, nagradzana przez Ministra za ksigzki PWE o zachowaniach konsumentdw.

Posiada doswiadczenie w opracowywaniu strategii marketingowych, projektowaniu i analizie
badan, tworzeniu insightéw i profili klientéw, map percepcji oraz pomiarze efektéw przekazéw
reklamowych.

dr Artur Smolik

Doktor ekonomii w dyscyplinie zarzadzanie. Specjalizuje sie w badaniach nad efektywnoscia
przywddztwa, zarzadzania operacyjnego i strategii oraz praktycznego zasosowania w biznesie.

Posiada praktyczne doswiadczenie na 19 réznych stanowiskach zarzadczych, w 12 réznych
branzach. Interdyscyplinarne podejscie do efektywnosci tgczy z naukowym rozumieniem realiéw i
wyzwah biznesowych.

Zrealizowat ponad 250 projektéw doradczo-szkoleniowych, wdrazajac strategie wzrostu,
efektywnosci i kultury organizacyjnej. Twérca metodyk 4SMP i MDP dla lideréw i menedzeréw.

Projektuje programy i szkolenia rozwojowe z zakresu kompetencji menedzerskich, zarzadzania i
strategii, oparte na doswiadczeniu, badaniach i sprawdzonych metodykach, dostosowane do
realidw biznesu.

dr Danuta Studencka-Derkacz
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Absolwentka Uniwersytetu Wroctawskiego na kierunkach politologia oraz filozofia - komunikacja
spoteczna; certyfikowana menedzerka PRINCE2, zainteresowana ZZL, Al i komunikacjg
marketingowa.

0d 20 lat zwigzana z public relations; organizatorka TEDx we Wroctawiu, z doSwiadczeniem
wydawczyni i redaktorki naczelnej, specjalizuje sie w wystgpieniach i komunikacji.

Laureatka nagrody za najlepsza prace magisterskg WNS UWr; w top 5% absolwentéw UWr.
Podczas studiéw doktoranckich prowadzita badania na Uniwersytecie w Oslo.

Posiada doswiadczenie w zarzgdzaniu zespotami do 100 oséb, prowadzeniu i rozliczaniu projektéw
unijnych, organizacji eventéw, w tym TEDx, oraz redagowaniu tekstéw i formatéw wideo.



mgr Wojciech Moskwa

= Bada przysztosc biznesu w erze Al, koncentrujac sie na automatyzacji, machine learning, ekonomii
behawioralnej, growth engineering oraz systemowym podejsciu do skalowania e-commerce.

= Od ponad 14 lat projektuje transformacje cyfrowe dla e-commerce i marek technologicznych,
tgczac Al, automatyzacje, analityke i projektowanie doswiadczen, aby budowad przewage.

= Tworzy systemy wzrostu oparte na danych i Al, zwiekszajgc konwersje i przychody oraz budujac
procesy i zespoty dziatajgce jak precyzyjne silniki rozwoju.

= Architekt strategii i praktyk technologiczny: Al, automatyzacja, SEO, Ads, UX, psychologia
sprzedazy, systemy operacyjne i data-driven marketing. Tworzy modele skalowania, ktére realnie
dziataja.
mgr Ewelina Neska

= W zyciu kieruje sie mottem ,,BadZ zmiang, ktérg pragniesz ujrze¢ w Swiecie” Gandhiego, co
przektada sie na zainteresowanie zréwnowazonym rozwojem, komunikacjg i employer
brandingiem.

= Praktyk z ponad 20-letnim stazem w marketingu, PR i komunikacji oraz blisko 10-letnim w CSR i
EB. Tworzy i wdraza strategie, zarzgdza markami, realizuje projekty interim management.

= Autorka logo zeglarskich Mistrzostw Europy ORC oraz fotografii rajdowych. Wspotpracuje pro bono
z NGO w PR i komunikacji. Laureatka miejskiej nagrody ,Mecenas NGO".

= Praktycznie wykorzystuje wiedze z marketingu, komunikacji i EB, tworzy kreacje graficzne oraz
multimedialne. Edukuje dzieci o zrbwnowazonym rozwoju poprzez zabawe i empirie.

Izabela Dryja
= CEO, mentorka i trenerka biznesu.
= Ponad 17 lat doswiadczenia w zarzadzaniu, HR i negocjacjach.

= Wspiera rozwdj kompetencji liderskich, pewnosci siebie i Swiadomego planowania kariery.

Wypowiedzi osdéb

Marketing to dziatania promujgce produkty i ustugi, odpowiadajace na potrzeby klientéw i zwiekszajace
zysk firmy. Studia na Uniwersytecie Dolnoslaskim DSW uczg digital marketingu, social media, marketing
automation oraz analizy danych i machine learning. Absolwenci zdobywajg kompetencje twarde i
miekkie, a dzieki nowoczesnym metodom, hybrydowej formule i wsparciu ekspertéw sg przygotowani do
wejscia na rynek pracy i budowania relacji biznesowych.

dr Danuta Studencka-Derkacz Wyktadowczyni
Specjalizuje sie w obszarach biznesowych i zapraszam na kierunki zarzadzanie, sprzedaz i marketing na
Uniwersytecie Dolnoslagskim DSW. Zajecia maja formute warsztatowa, ¢wiczymy komunikacje,

delegowanie zadan i praktyczne umiejetnosci potrzebne do pracy w polskich i zagranicznych firmach.
Studia przygotowujg w praktyczny sposéb do wejscia na rynek pracy w obszarach biznesowych.
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dr Artur Smolik Wyktadowca

Nie ma dzisiaj firmy, dla ktérej digital czy transformacja cyfrowa nie sa wyzwaniem. Marketing i
Sprzedaz to kierunek, na ktérym wspdlnie z praktykami przejdziesz przez wiele praktycznych ¢wiczen,
gier i symulacji. Wszystko po to, aby by¢ przygotowanym na zadania, jakie czekaja w dziatach
marketingu, digital, e-commerce, sales czy wsparcia sprzedazy.

Adam Piwek Wyktadowca

Jesli myslisz o pracy w marketingu lub social mediach, studia magisterskie na kierunku Marketing i
Sprzedaz bedg swietnym wyborem. Uczysz sie od praktykéw i specjalistéw z branzy, dzieki czemu
poznajesz realne narzedzia i techniki wykorzystywane w marketingu oraz sprzedazy. Mnie przekonato
przede wszystkim podejscie do zaje¢ - warsztatowa forma, praktyczne case'y i sposéb prowadzenia,
ktéry odzwierciedla codzienng prace marketingowca.

Michat Malinowski Student
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