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Czego sie nauczysz?

= Zrozumiesz, jak budowad i rozwija¢ marke oparta na spdjnej filozofii, narracji i estetyce.
Nauczysz sie komunikowac¢ wartosci marki w sposéb atrakcyjny i zrozumiaty.

= Nauczysz sie tworzy¢ angazujace tresci multimedialne przy uzyciu zaawansowanych
technologii, takich jak Adobe CC, narzedzia 3D, Sora, ChatGPT czy Al-design.

* Poznasz zasady UX design, design thinking i narratologii, ktére pozwola Ci projektowac
funkcjonalne, przyjazne i emocjonalnie angazujgce media i kampanie.

= Opanujesz sztuke analizy rynku i konkurencji, dzieki czemu skutecznie rozpoznasz trendy,
zrozumiesz potrzeby odbiorcéw i trafnie zaplanujesz strategie marki.

= Nauczysz sie zarzadzad projektami kreatywnymi, tworzy¢ raporty i analizowa¢ dane - od
estetyki po skutecznos$¢ komunikacyjng i efektywnos¢ dziatah marketingowych.

* Dowiesz sie, jak wykorzystaé sztuczna inteligencje w marketingu - od generowania tresci po
automatyzacje kampanii i tworzenie dynamicznych, spersonalizowanych przekazow.

Praca dla Ciebie

* Pracuj jako specjalista ds. marketingu wizerunkowego. Twoérz i wdrazaj strategie
komunikacji marki, budujac silny i spdjny wizerunek firmy w mediach.

= Zatrudnij sie jako content designer. Projektuj tresci dopasowane do réznych kanatéw i
odbiorcéw. Tworz angazujacy content i rozwijaj storytelling.

* Badz UX designerem. Dbaj o doswiadczenie uzytkownika w aplikacjach i serwisach. tacz
estetyke z funkcjonalnoscia i uzytecznoscig cyfrowych rozwigzan.

= Zostan motion designerem w branzy kreatywnej. Odpowiadaj za animacje i ruchome obrazy.
Ozywiaj komunikacje wizualng w socialach, kampaniach i reklamie.

* Rozwijaj sie jako analityk danych marketingowych. Interpretuj dane i trendy rynkowe. Twoérz
raporty, ktére wspierajg skuteczne decyzje strategiczne.

= Zatrudnij sie jako Al content creator. Korzystaj z narzedzi opartych na sztucznej inteligencji,
by automatyzowac, analizowac i tworzy¢ nowoczesne kampanie.

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowej.

= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.

= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.
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Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.
Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

Case studies - analiza realnych przypadkéw.

Wybrane zajecia kierunkowe:

Dziedziny projektowania mediéw

Technologie komunikacji medialnej

Digital marketing

Metodyka pracy z Al

Problemy cyfrowej kultury wizualnej

Branding i zarzadzanie wizerunkiem

Prawne i etyczne problemy komunikacji marketingowe;
UX design w projektowaniu komunikacji
Estetyka w projektowaniu wizualnym
Semiotyka marketingu

Filozofia marki w praktyce

Analityka danych w marketingu

Jakosciowy content marketing

Narracje i scenariusze w projektowaniu mediéw
Projektowanie kanatéw komunikacji marki

Zarzadzanie projektami kreatywnymi

Wybrane zajecia specjalnosciowe:
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Programowanie w marketingu

Big Data i Al w marketingu

Automatyzacja marketingu

Kreacja i redakcja tresci dla mediéw cyfrowych z uzyciem Al
Redakcja i edycja tekstdw w projektach medialnych

Zarzadzanie treSciami w ekosystemie mediéw



= Narracje marki: archetypy i mitologie w strategiach wizerunkowych
= Sieciowe modele biznesowe

= Al w pracy na zbiorach danych - projekt

= Wizualizacja danych i raportowanie analiz

= Projektowanie graficzne z elementami Al

= Fotografia w komunikacji wizualnej

= Produkcja wideo

= Postprodukcja wideo

= Projektowanie procesu motion design

= Projektowanie grafiki 2D

= Motion graphic design

Rozwijaj kompetencje jezykowe na studiach Il stopnia

= W 4, semestrze obowigzkowo zrealizujesz przedmiot w jezyku angielskim, dostosowany do

wybranej specjalnosci.

= Dodatkowo mozesz wybra¢ dwa kolejne przedmioty w tym jezyku - wyktadowy i ¢wiczeniowy.

= To Swietna okazja, aby rozwija¢ kompetencje jezykowe i zdobywa¢ wiedze w miedzynarodowym

kontekscie.

Praktyki i staze

Praktyki zawodowe to wazny element studidow. Studenci studiéw magisterskich realizuja 480 godzin
praktyk w catym toku studiéw, zdobywajgc doswiadczenie zawodowe. Jesli pracujesz w zawodzie
zgodnym z kierunkiem studiéw, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie zatrudnienia. W trakcie studiow
masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg pracodawcy, z ktérymi
wspoétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze kroki zawodowe.

To kierunek dla osdb, ktore:
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= chca tworzy¢ spdjng i atrakcyjng komunikacje marki, tgczac filozofie, narracje i estetyke w

skuteczne strategie marketingowe,

= interesujg sie nowoczesnymi technologiami, takimi jak Adobe CC, narzedzia 3D, Al oraz chcg

projektowac angazujgce tresci multimedialne i kampanie,

= pragna projektowac funkcjonalne i przyjazne dla uzytkownika rozwigzania, wykorzystujgc zasady

UX design, design thinking i narratologie,



= chca rozwija¢ umiejetnosci analityczne i zarzadcze, aby skutecznie planowaé, realizowac i
optymalizowac projekty kreatywne z wykorzystaniem sztucznej inteligencji.

Zasady rekrutacji

= Jesli masz juz dyplom licencjata lub
inzyniera, mozesz zosta¢ studentem studidw
drugiego stopnia.

* Trwajg one 2 lata i konczg sie obrong pracy
magisterskiej oraz uzyskaniem dyplomu
magistra.

= O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢
zgtoszen oraz ztozenie kompletu
dokumentow i spetnienie wymogow
wynikajacych z zasad rekrutacji.
Dowiedz sie wiecej

Ceny

Dla Kandydatéw

Stypendia i znizki

* Mozesz otrzymac te same stypendia, co
studenci uczelni publicznych, w tym
naukowe, sportowe, socjalne i zapomogi.

= Dodatkowo, elastyczny system optat
pozwala Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz
optacac czesne.

Dowiedz sie wiecej

Czesne stopniowane

Czesne rowne

Studia niestacjonarne

1 rok
2 rok

598 zt (12 x 598 z)
995 2zt (10 x 995 zt)

1 rok
2 rok

658 zt (12 x 658 zt)
765 zt (10 x 765 z1)

Dla naszych absolwentow

Czesne stopniowane

Czesne rowne

Studia niestacjonarne

1 rok
2 rok

598 zt (12 x 598 z)
995 zt (10 x 995 zi)

1 rok
2 rok

658 zt (12 x 658 zt)
765 zt (10 x 765 z1)

Dla kandydatow z zagranicy

Czesne rowne

Studia niestacjonarne

1 rok
2 rok

658 zt (12 x 658 zt)
765 zt (10 x 765 z1)

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos$¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
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http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-ii-stopnia/zasady-rekrutacji-studia-ii-stopnia
http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-ii-stopnia/stypendia-i-znizki-studia-ii-stopnia

kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiéw okreslonych w Umowie.

W tabeli znajduja sie ceny na rok akademicki 2025/2026 dla studentéw zaczynajacych nauke od 1 semestru. Dla studentéw zaczynajacych nauke
od 2 semestru w trakcie rekrutacji zimowej 2025/2026 ceny zostang przeliczone indywidualnie podczas zapisu na studia. Catos¢ znizki odliczana
jest od kwoty czesnego na pierwszym roku studiéw.

Specjalnosci na kierunku Media design i marketing
wizerunkowy

Content design i creative writing

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Motion design i animacja w marketingu
Form: Niestacjonarne

Sposoéb realizacji: Hybrydowe

Al design i automatyzacja w marketingu
Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Data analytics i badanie rynku

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Kreacja multimedialna i komunikacja wizualna
Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

UX design

Form: Niestacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Wyktadowcy

dr Marek Zimnak

= Specjalizuje sie w komunikacji spotecznej, koncentrujac sie na mediach, public relations oraz
wykorzystaniu sztucznej inteligencji w procesach komunikacyjnych i budowaniu relacji z
otoczeniem.
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= Wieloletni dziennikarz mediéw ogdlnopolskich i lokalnych, wyktadowca akademicki oraz autor
ksigzek i artykutéw naukowych, w ktérych tgczy doswiadczenie zawodowe z refleksjg badawcza.

= Wypromowat blisko tysigc licencjatéw i magistréow. Brat udziat w wielu konferencjach naukowych o
zasiegu miedzynarodowym, dzielgc sie doswiadczeniem i wynikami badan.

= Petni role konsultanta naukowego przy realizacji bonéw naukowych, wspétpracujac z przemystem i
wspierajgc transfer wiedzy oraz innowacyjnych rozwigzan do praktyki gospodarcze;.

dr hab. Matgorzata Synowiec-Pitat

= Socjolog, specjalizuje sie w socjologii zdrowia i medycyny oraz promocji zdrowia. Prowadzi
aplikacyjne badania iloSciowe dot. problamatyki zdrowia i choroby. Autorka licznych publikacji
naukowych.

= Prezes Fundacji Kreatywnie dla Zdrowia (od 2016 r.). Przewodniczgca Zarzadu Sekcji Socjologii
Zdrowia i Medycyny Polskiego Towarzystwa Socjologicznego (od 2019).

= Od wielu lat wspoétpracuje z samorzadem terytorialnym w charakterze eksperta. Kierownik
projektéw badawczo-wdrozeniowych, realizowanych na zlecenie gminy Wroctaw.

= Wspédtautorka oraz kierownik merytoryczny i koncepcyjny dokumentu polityki publicznej , Kierunki
dziatan w zakresie zdrowia publicznego dla mieszkancéw Wroctawia na lata 2022-2026".
dr Maria Morawiecka

= W pracy naukowej zajmuje sie przede wszystkim analizg zaleznosci miedzy wytworami kultury
wizualnej, a mentalnymi obrazami Swiata. Szczegdélng uwage poswieca mapom, monstrom i
marginesom.

= Absolwentka kulturoznawstwa na Uniwersytecie Wroctawskim i ASPP ,,Abrys” na specjalizacji
grafika uzytkowa. Doktor nauk humanistycznych.

= Autorka tekstéw naukowych, literackich oraz realizacji artystycznych. Publikowata w
renomowanych pismach polskich i miedzynarodowych.

= Ma wieloletnie doswiadczenie w pracy ze studentami wyzszych uczelni, zaréwno na kierunkach
teoretycznych, jak i praktycznych.
mgr Adam Piwek

= Specjalizuje sie w digital marketingu, e-commerce, employer brandingu, nowoczesnej komunikacji
oraz projektowaniu i wdrazaniu rozwigzah Employee & Marketing Technologies.

= Doswiadczony ekspert z niemal 20-letnim doswiadczeniem w komunikacji digital oraz blisko 10-
letnim w zarzadzaniu projektami i wdrazaniu nowoczesnych technologii.

= Autor ponad 100 artykutéw i raportéw z obszaréw HR, marketingu i innowacji; trener biznesu,
absolwent studidéw podyplomowych na uniwersytetach Merito oraz MBA dla branzy IT w PJATK.

= Pracowat m.in. dla marek Ceneo, Santander Consumer Bank, dmTECH, Goldenline, HRlink, CBRE,
Factory, VIA Outlets, Narodowe Centrum Kultury, Ministerstwo Rozwoju, Wiosna i ZHP.
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mgr Filip Pogodzinski

= Zajmuje sie projektowaniem gier i pozioméw, tgczac narracje, gameplay i atmosfere w spéjne
doswiadczenie gracza.

Tworzy autorskie projekty w Unreal Engine, samodzielnie realizujgc gameplay, level design,
programowanie i modele 3D.

taczy wiedze techniczna i artystyczng, tworzac gry o wyrazistym klimacie i dopracowanej
strukturze pozioméw.

Posiada doswiadczenie w game designie i level designie, zdobyte przy tworzeniu gier oraz w pracy
dydaktycznej.

Wypowiedzi osdéb

Z radoscig obserwuje, jak studenci rozwijajg swoje umiejetnosci i pasje w swiecie medidéw i marketingu.
Nasz program nie tylko zapewnia solidne podstawy teoretyczne i praktyczne, ale réwniez stawia na
niezwykle wazny aspekt, jakim sa relacje miedzyludzkie. Wspdlne zajecia, warsztaty i projekty sprzyjaja
budowaniu silnych wiezi, ktére czesto trwajg dtugo po ukohczeniu studidw. Widze duzg wartos¢ w
dotgczaniu studentéw do két naukowych i odwazeniu sie na wyjazd za granice w ramach programu
Erasmus+

dr Barbara Kilijanska Menedzerka kierunku

Studia na tym kierunku faczga teorie z praktyka w Swiecie transformacji cyfrowej. Niezaleznie od
specjalnosci i pdézniejszego miejsca pracy - firmy, wtasna dziatalnos¢ czy sektor publiczny - studenci
zdobywajg umiejetnosci korzystania z nowoczesnych technologii, internetu i wspétczesnej komunikaciji.
Zajecia obejmujg warsztaty, case studies i gry biznesowe, przygotowujgc do realnych wyzwan
marketingowych.

Adam Piwek Wyktadowca
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