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Czego sie nauczysz?

Nauczysz sie tworzy¢ materiaty audiowizualne do medidéw spotecznosciowych, od filméw po
zdjecia, ktére przyciggng uwage i zbudujg wizerunek marki.

Poznasz narzedzia i techniki storytellingu, by skutecznie kreowac tresci i budowac narracje,
ktére wzmocnig komunikacje Twojej marki.

Zdobedziesz umiejetnosci projektowania graficznego i brandingu, co pozwoli Ci tworzy¢
spéjne identyfikacje wizualne i budowad unikalne marki.

Nauczysz sie zarzadza¢ kampaniami medialnymi - od tworzenia budzetu, przez wspétprace z
mediami, az po analize skutecznosci dziatan marketingowych.

Poznasz strategie social mediow i marketingu eventowego, by planowac dziatania
promocyjne, angazowac odbiorcow i rozwijac relacje z klientami.

Dowiesz sie, jak pracowac z profesjonalnym sprzetem multimedialnym, korzystajac z
pracowni dzwieku, studia fotograficznego i laboratorium eyetrackingu.

Praca dla Ciebie

Pracuj jako specjalista ds. social medidow. Twérz kreatywne tresci, zarzadzaj kampaniami i
analizuj wyniki w social mediach, budujac zaangazowanie wokét marki.

Badz projektantem graficznym. Twoérz unikalne identyfikacje wizualne i materiaty reklamowe,
ktére przyciggng uwage odbiorcéw i wzmocnig wizerunek marki.

Zatrudnij sie jako specjalista ds. brandingowego contentu. Projektuj strategie wizerunkowe
i tworz storytelling, ktéry skutecznie komunikuje wartosci marki odbiorcom.

Pracuj jako menedzer ds. eventow. Organizuj wydarzenia, planuj budzety i wspétpracuj z
partnerami, by budowad pozytywne doswiadczenia i rozpoznawalnos¢ marek.

Rozwijaj sie jako specjalista ds. wideomarketingu. Twdrz angazujace materiaty wideo i
zarzadzaj kampaniami wideo na platformach spotecznosciowych i reklamowych.

Zostan doradca wizerunkowym. Pomagaj firmom projektowac ich wizerunek, korzystajac z
wiedzy o marketingu, grafice i strategiach medialnych.

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowej.
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= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.

= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.



= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.
= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

» Case studies - analiza realnych przypadkoéw.

Wybrane zajecia kierunkowe:

= Metody prezentacji osobistej i kreowanie wizerunku
= Komunikacja wizualna

= Corporate Identity & Branding

= Modele biznesowe Facebook i Google

= Web design z elementami responsive i mobile design
= Komunikacja interpersonalna i miedzykulturowa

= Podstawy projektowania dzwieku

= Warsztat fotografii reklamowej i kreacyjnej

= Video Marketing

= Warsztat public relations

= Projektowanie badan

= Warsztat eye-trackingu

Wybrane zajecia specjalnosciowe:

= Brand Design

= Camera & Image - film wizerunkowy

= Content Marketing & Storytelling

= Podstawy programowania dla projektantéw UX

= Design systemy: tworzenie skalowalnych rozwigzah UX
= Zarzadzanie projektami UX i wspdtpraca w zespotach

= Projektowanie stron i serwiséw internetowych

= Produkcja, edycja i montaz wideo

= Animacja klasyczna i cyfrowa (2D)

= Marketing i PR - definicje, techniki, narzedzia
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Projektowanie kampanii reklamowej z wykorzystaniem Al
= Kreowanie marki i wizerunku przedsiebiorstwa

SEOQ/SEM

Media relations i publicity

Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 252 godzin nauki jednego jezyka obcego (84 godzin w semestrze, od 3 do 5 semestru).

Na studiach niestacjonarnych:

= 228 godzin nauki jednego jezyka obcego (76 godzin w semestrze, od 3 do 5 semestru).

Mozesz wybrac: j. angielski lub j. niemiecki

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studidw. Studenci studidw licencjackich oraz jednolitych studiéw
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajac doswiadczenie zawodowe. Jesli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studiéw, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studiéw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Sposadb zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem zwigzany z
Twoim kierunkiem. Badajac literature i przeprowadzajac wtasne analizy, pracujesz nad autorska
propozycja rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studiéw, pozwala Ci na
stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. by uzyskac tytut licencjata,
taki projekt musisz obroni¢ przed komisja. To Ty wyznaczasz kierunek swojego projektu!

Partnerzy

KREAM

EARCLINA TRAWINSEA PHOTOGRAFPHER EVENT « ART = PR

LIGHTCODL

coftware delivery
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Zasady rekrutacji

= Studentem studiéw | stopnia (licencjackich lub
inzynierskich) na Uniwersytecie Dolnoslaskim
DSW mozesz zosta¢ po ukonczeniu szkoty
sredniej, zdaniu matury i odebraniu
swiadectwa dojrzatosci.

= O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢
zgtoszen oraz ztozenie kompletu
dokumentow i spetnienie wymogow
wynikajacych z zasad rekrutacji.
Dowiedz sie wiecej

Ceny

Dla Kandydatéw

Stypendia i znizki

= Mozesz otrzymac te same stypendia, co
studenci uczelni publicznych, w tym
naukowe, sportowe, socjalne i zapomogi.

= Dodatkowo, elastyczny system optat
pozwala Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz
optacac czesne.

» Dodatkowe stypendium dla najlepszych
absolwentéw Uniwersytetu Dolnoslgskiego
DSW studiéw | stopnia bezposrednio
kontynuujgcych nauke na studiach Il stopnia.

Dowiedz sie wiecej

Czesne stopniowane

Czesne roéwne

Studia stacjonarne

1 rok 682 zt (12 x 682 zi)
2 rok 775 zt (12 x 775 zt)
3 rok 965 zt (10 x 965 z1)

1 rok 732 zt (12 x 732 1)
2 rok 732 zt (12 x 732 1)
3 rok 850 zt (10 x 850 zt)

Studia niestacjonarne

1 rok 682 zt (12 x 682 z})
2 rok 775 zt (12 x 775 zt)
3 rok 965 zt (10 x 965 zi)

1 rok 732 zt (12 x 732 1)
2 rok 732 zt (12 x 732 z1)
3 rok 850 zt (10 x 850 zt)

Dla naszych absolwentow

Czesne stopniowane

Czesnhe rowne

Studia stacjonarne

1 rok 682 zt (12 x 682 z})
2 rok 775 zt (12 x 775 zt)
3 rok 965 zt (10 x 965 zi)

1 rok 732 zt (12 x 732 1)
2 rok 732 zt (12 x 732 z1)
3 rok 850 zt (10 x 850 zt)

Studia niestacjonarne
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http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji-studia-i-stopnia
http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/stypendia-i-znizki-studia-i-stopnia

Czesne stopniowane

Czesnhe rowne

1 rok 682 zt (12 x 682 z})
2 rok 775 zt (12 x 775 zt)
3 rok 965 zt (10 x 965 zi)

1 rok
2 rok
3 rok

732 zt (12 x 732 z1)
732 zt (12 x 732 1)
850 zt (10 x 850 zt)

Dla kandydatéw z zagranicy

Czesne rowne

Studia stacjonarne

1 rok 732 zt (12 x 732 1)
2 rok 732 zt (12 x 732 1)
3 rok 850 zt (10 x 850 zt)

Studia niestacjonarne

1 rok 732 zt (12 x 732 1)
2 rok 732 zt (12 x 732 1)
3 rok 850 zt (10 x 850 zt)

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie

wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiow okreslonych w Umowie.

W tabeli znajduja sie ceny na rok akademicki 2025/2026 dla studentéw zaczynajacych nauke od 1 semestru. Dla studentéw zaczynajacych nauke
od 2 semestru w trakcie rekrutacji zimowej 2025/2026 ceny zostang przeliczone indywidualnie podczas zapisu na studia. Cato$¢ znizki odliczana

jest od kwoty czesnego na pierwszym roku studiow.

* Informacja ta nie dotyczy kandydatdéw na kierunek sport i fizjoterapia, ktérzy rozpoczng studia od 1 semestru w rekrutacji zimowej 2025/2026.

Dla tych osdb, cena za studia nie zostanie dodatkowo przeliczona.

Specjalnosci na kierunku Media design i marketing

wizerunkowy

Branding i zarzagdzanie marka

Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposodb realizacji: Hybrydowe

Grafika i multimedia

Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposdb realizacji: Hybrydowe

Komunikacja wizerunkowa i reklama z elementami Al

Form: Niestacjonarne « Stacjonarne
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Sposadb realizacji: Hybrydowe

Design Doswiadczen Uzytkownika (UX)

Form: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Marketing i social media w biznesie

Form: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne

Sposdb realizacji: Hybrydowe

Wyktadowcy

dr Marek Zimnak

Specjalizuje sie w komunikacji spotecznej, koncentrujgc sie na mediach, public relations oraz
wykorzystaniu sztucznej inteligencji w procesach komunikacyjnych i budowaniu relacji z
otoczeniem.

Wieloletni dziennikarz mediéw ogdlnopolskich i lokalnych, wyktadowca akademicki oraz autor
ksigzek i artykutéw naukowych, w ktérych tgczy doswiadczenie zawodowe z refleksjg badawcza.

Wypromowat blisko tysiac licencjatow i magistréw. Brat udziat w wielu konferencjach naukowych o
zasiegu miedzynarodowym, dzielgc sie doswiadczeniem i wynikami badan.

Petni role konsultanta naukowego przy realizacji bonéw naukowych, wspétpracujgc z przemystem i
wspierajac transfer wiedzy oraz innowacyjnych rozwigzan do praktyki gospodarcze;.

dr Maria Morawiecka

W pracy naukowej zajmuje sie przede wszystkim analiza zaleznosci miedzy wytworami kultury
wizualnej, a mentalnymi obrazami Swiata. Szczegd6lng uwage poswieca mapom, monstrom i
marginesom.

Absolwentka kulturoznawstwa na Uniwersytecie Wroctawskim i ASPP ,,Abrys” na specjalizacji
grafika uzytkowa. Doktor nauk humanistycznych.

Autorka tekstéw naukowych, literackich oraz realizacji artystycznych. Publikowata w
renomowanych pismach polskich i miedzynarodowych.

Ma wieloletnie doswiadczenie w pracy ze studentami wyzszych uczelni, zaréwno na kierunkach
teoretycznych, jak i praktycznych.

dr hab. Matgorzata Synowiec-Pitat
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Socjolog, specjalizuje sie w socjologii zdrowia i medycyny oraz promocji zdrowia. Prowadzi
aplikacyjne badania iloSciowe dot. problamatyki zdrowia i choroby. Autorka licznych publikacji
naukowych.

Prezes Fundacji Kreatywnie dla Zdrowia (od 2016 r.). Przewodniczgca Zarzadu Sekcji Socjologii
Zdrowia i Medycyny Polskiego Towarzystwa Socjologicznego (od 2019).



= Od wielu lat wspoétpracuje z samorzadem terytorialnym w charakterze eksperta. Kierownik
projektéw badawczo-wdrozeniowych, realizowanych na zlecenie gminy Wroctaw.

= Wspotautorka oraz kierownik merytoryczny i koncepcyjny dokumentu polityki publicznej , Kierunki
dziatah w zakresie zdrowia publicznego dla mieszkancéw Wroctawia na lata 2022-2026".
mgr Adam Piwek

= Specjalizuje sie w digital marketingu, e-commerce, employer brandingu, nowoczesnej komunikacji
oraz projektowaniu i wdrazaniu rozwigzah Employee & Marketing Technologies.

= Doswiadczony ekspert z niemal 20-letnim doswiadczeniem w komunikacji digital oraz blisko 10-
letnim w zarzadzaniu projektami i wdrazaniu nowoczesnych technologii.

Autor ponad 100 artykutéw i raportdw z obszaréw HR, marketingu i innowacji; trener biznesu,
absolwent studiéw podyplomowych na uniwersytetach Merito oraz MBA dla branzy IT w PJATK.

= Pracowat m.in. dla marek Ceneo, Santander Consumer Bank, dmTECH, Goldenline, HRIlink, CBRE,
Factory, VIA Outlets, Narodowe Centrum Kultury, Ministerstwo Rozwoju, Wiosna i ZHP.

Wypowiedzi oséb

Z radoscig obserwuje, jak studenci rozwijajg swoje umiejetnosci i pasje w swiecie medidéw i marketingu.
Nasz program nie tylko zapewnia solidne podstawy teoretyczne i praktyczne, ale réwniez stawia na
niezwykle wazny aspekt, jakim sa relacje miedzyludzkie. Wspdlne zajecia, warsztaty i projekty sprzyjaja
budowaniu silnych wiezi, ktére czesto trwajg dtugo po ukohczeniu studidw. Widze duzg wartos¢ w
dotaczaniu studentéw do két naukowych i odwazeniu sie na wyjazd za granice w ramach programu
Erasmus+

dr Barbara Kilijanska Menedzerka kierunku

Studia na tym kierunku facza teorie z praktyka w Swiecie transformacji cyfrowej. Niezaleznie od
specjalnosci i pdZniejszego miejsca pracy - firmy, wtasna dziatalnos¢ czy sektor publiczny - studenci
zdobywajg umiejetnosci korzystania z nowoczesnych technologii, internetu i wspdétczesnej komunikaciji.
Zajecia obejmujg warsztaty, case studies i gry biznesowe, przygotowujgc do realnych wyzwan
marketingowych.

Adam Piwek Wyktadowca

Jezeli lubisz tworzy¢ i praca kreatywna nie jest Ci straszna, to miejsce dla Ciebie. Studiowanie daje wiele
mozliwos$ci do rozwijania kreatywnosci i poszerzania wiedzy w réznych dziedzinach. Czekajg na Ciebie
m.in. zajecia z fotografii czy video marketingu. Spotkasz tu wiele oséb, ktére pomoga Ci w twojej drodze.
Wyktadowcy sg naprawde zyczliwi i wspierajg twoje dziatania. Swojg pierwsza prace w marketingu
znalaztam wtasnie tutaj na uniwersytecie.

Weronika Asajewicz Absolwentka

Wybor kierunku okazat sie trafny, poniewaz interesuje sie nowymi technologiami, mediami i kreatywnym
podejsciem do marketingu. Studia na Uniwersytecie Dolnoslgskim DSW pozwolity rozwija¢ pasje i
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kreatywnos¢, zdobywajgc wiedze teoretyczng i praktyczne umiejetnosci. Szczegdlnie cenie zajecia z
video marketingu, fotografii reklamowej i kreacji, ktére przygotowuja do pracy w branzy medidw i
marketingu.

Natalia Panas Absolwentka

Wybratam Media Design i Marketing Wizerunkowy ze specjalizacja grafika komputerowa, bo chce
potgczy¢ prace freelancera z pasjg do muzyki, w tym gry na fortepianie. Zaskoczyta mnie przyjazna
atmosfera i brak barier miedzy studentami a wyktadowcami. Cenie takze ciekawg game przedmiotéw,
np. historie sztuki, ktéra poszerza horyzonty i inspiruje w pracy grafika.

Jowita Janik Studentka
Bardzo podoba mi sie studiowanie na Uniwersytecie DolnosSlgskim DSW. Media Design i Marketing
Wizerunkowy rozwija kreatywnos$¢, wizualizacje wizerunku, komunikacje w zespole i prezentacje

wtasnego wizerunku. Wyktadowcy sg otwarci, profesjonalni i kreatywni, a duza liczba zaje¢ praktycznych
pozwala nie tylko zdobywac¢ wiedze teoretyczng, ale takze doswiadczac jej w praktyce.

Anna Shestakova Studentka
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