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Sposdb realizacji: Hybrydowe
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Czego sie nauczysz?

= Nauczysz sie projektowac strategie komunikacyjne, dzieki ktérym opanujesz narzedzia
tworzenia spdjnych kampanii wizerunkowych dla marek, oséb i organizacji.

* Poznasz techniki kreowania tresci multimedialnych, w tym fotograficznych, filmowych,
dzwiekowych oraz VR, co pozwoli Ci tworzy¢ réznorodne formy komunikacji wizualnej.

» Zdobedziesz praktyczne umiejetnosci obstugi sprzetu medialnego, takiego jak drony,
kamery czy rejestratory audio, ktére wykorzystasz w swoich projektach.

= Opanujesz sztuke tworzenia i zarzadzania marka, w tym opracowanie ksiegi marki,
zarzadzanie brandingiem i wykorzystywanie Al w procesach tworzenia kontentu.

= Zrozumiesz, jak budowac wizerunek organizacji, dostosowujgc komunikacje do jej celéw, co
uczyni Cie ekspertem w zarzadzaniu reputacja.

= Rozwiniesz umiejetnosci pracy zespotowej i zarzadzania projektami, co przygotuje Cie do
dziatania w agencjach reklamowych, PR czy dziatach marketingu.

Praca dla Ciebie

= Pracuj jako specjalista ds. kreacji i twdérz wizualne oraz tekstowe tresci dla marek.
Wykorzystuj swoje umiejetnosci do projektowania skutecznych kampanii reklamowych.

= Zostan account managerem i zarzadzaj relacjami z klientami w agencji marketingowej lub PR.
Pomagaj w realizacji strategii wizerunkowych oraz projektéw komunikacyjnych.

* Badz specjalista ds. PR, zajmujac sie budowaniem wizerunku firm i 0séb publicznych. Twoje
dziatania bedg miaty wptyw na relacje z mediami i interesariuszami.

= Zatrudnij sie w agencji brandingowej i projektuj strategie dla marek, od logo po ksiegi marki.
Twérz rozwigzania, ktére wzmocnig tozsamos¢ wizualng firm.

* Pracuj jako menedzer ds. kreacji w dziatach marketingu lub promocji. Odpowiadaj za realizacje
innowacyjnych projektéw i skuteczne budowanie rozpoznawalnosci marki.

= Zostan specjalista ds. social medidw, planujac i realizujgc kampanie w mediach
spotecznosciowych. Analizuj trendy i twérz tresci, ktére angazujg odbiorcow.

Dodatkowe atuty kierunku:

Zajecia przygotowuja do pracy w:
= dziatach promocji,
= dziatach marketingu,

= w agencjach komunikacji marketingowej,
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= agencjach PR,
= agencjach brandingowych,

= agencjach reklamowych na stanowiskach specjalisty ds. kreacji, manager ds. kreacji,
account manager, w dziatach zwigzanych z komunikacjg wizerunkowg organizacji.

= Kierunek jest emanacja doswiadczen zebranych w toku prowadzenia innych kierunkéw
ulokowanych w branzy medialnej, jak Media design i marketing wizerunkowy, Media kreatywne,
czy Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

= Praca dyplomowa moze mieé charakter projektowy.

Program studiow

Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowe].

Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.

= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

= Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.

= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

= Case studies - analiza realnych przypadkoéw.

Wybrane zajecia kierunkowe

= Projektowanie komunikacji

= Praktyczne pisanie

= Historia designu

= Corporate Identity

= Komunikacja interpersonalna

= Strategie komunikacyjne

= Kreatywne pisanie w internecie
= Prawo autorskie

= Sztuczna inteligencja - wprowadzenie
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= Metody prezentacji osobiste;j

Technologia VR

» Analiza tekstéw wizerunkowych

Storyteling i story design

Podstawy pracy z kamerg i montaz

Warsztaty fotografii reklamowej

Wybrane zajecia specjalnosciowe:

= Self-branding i zarzgdzanie markg osobistg

= Aktualne wyzwania rynku pracy - tworzenie CV i portfolio
= Zaawansowane mechanizmy tworzenia narracji

= Multimedia w kreacji wizerunku

= Zarzadzanie wizerunkiem wtasnym i klientéow

= Stylizacja w kreowaniu wizerunku

= Personal branding

= Kampanie PR w mediach cyfrowych

= Networking i PR

= Aktualne trendy marketingu

= Brand Design

Nauka jezyka obcego

Na studiach stacjonarnych:

= 252 godzin nauki jednego jezyka obcego (84 godzin w semestrze, od 3 do 5 semestru).

Na studiach niestacjonarnych:

= 228 godzin nauki jednego jezyka obcego (76 godzin w semestrze, od 3 do 5 semestru).

Mozesz wybrac: j. angielski lub j. niemiecki

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studidw. Studenci studidw licencjackich oraz jednolitych studiéw
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajac doswiadczenie zawodowe.
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Jesli pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studidow, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studiéw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujgc wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Sposadb zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem
zwigzany z Twoim kierunkiem. Badajac literature i przeprowadzajgc wtasne analizy, pracujesz nad
autorska propozycja rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studiow, pozwala Ci
na stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. by uzyska¢ tytut licencjata,
taki projekt musisz obroni¢ przed komisja.

To Ty wyznaczasz kierunek swojego projektu!

Zasady rekrutacji Stypendia i znizki

= Studentem studiéw | stopnia (licencjackich lub * Mozesz otrzymac te same stypendia, co
inzynierskich) na Uniwersytecie Dolnoslgskim studenci uczelni publicznych, w tym
DSW mozesz zosta¢ po ukonczeniu szkoty naukowe, sportowe, socjalne i zapomogi.

sredniej, zdaniu matury i odebraniu

$wiadectwa dojrzatosci. = Dodatkowo, elastyczny system optat

pozwala Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz
= O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢ optacac czesne.
zgtoszen oraz ztozenie kompletu
dokumentow i spetnienie wymogow
wynikajacych z zasad rekrutacji.
Dowiedz sie wiecej

» Dodatkowe stypendium dla najlepszych
absolwentéw Uniwersytetu Dolnoslgskiego
DSW studiéw | stopnia bezposrednio
kontynuujacych nauke na studiach Il stopnia.

Dowiedz sie wiecej

Ceny

Dla Kandydatow

Czesne stopniowane Czesne rowne

Studia stacjonarne

1 rok 658 zt (12 x 658 z}) 1 rok 738 zt (12 x 738 z1)
2 rok 788 zt (12 x 788 zt) 2 rok 738 zt (12 x 738 z1)
3 rok 1025 zt (10 x 1025 zt) 3 rok 865 zt (10 x 865 zt)

Studia niestacjonarne
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http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji-studia-i-stopnia
http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/stypendia-i-znizki-studia-i-stopnia

Czesnhe rowne

Czesne stopniowane
1 rok 658 zt (12 x 658 zt)
2 rok 788 zt (12 x 788 zt)
3 rok 1025 zt (10 x 1025 zt)

1 rok
2 rok
3 rok

738 zt (12 x 738 zt)
738 zt (12 x 738 1)
865 zt (10 x 865 zt)

Dla naszych absolwentow

Czesne stopniowane

Czesne rowne

Studia stacjonarne

1 rok 658 zt (12 x 658 zt)
2 rok 788 zt (12 x 788 zt)
3 rok 1025 zt (10 x 1025 zt)

1 rok
2 rok
3 rok

738 zt (12 x 738 z1)
738 zt (12 x 738 1)
865 zt (10 x 865 zt)

Studia niestacjonarne

1 rok 658 zt (12 x 658 z1)
2 rok 788 zt (12 x 788 zt)
3 rok 1025 zt (10 x 1025 zt)

1 rok
2 rok
3 rok

738 zt (12 x 738 1)
738 zt (12 x 738 z1)
865 zt (10 x 865 zt)

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie

wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiow okreslonych w Umowie.

W tabeli znajduja sie ceny na rok akademicki 2025/2026 dla studentéw zaczynajacych nauke od 1 semestru. Dla studentéw zaczynajacych nauke
od 2 semestru w trakcie rekrutacji zimowej 2025/2026 ceny zostang przeliczone indywidualnie podczas zapisu na studia. Cato$¢ znizki odliczana

jest od kwoty czesnego na pierwszym roku studiow.

* Informacja ta nie dotyczy kandydatdéw na kierunek sport i fizjoterapia, ktérzy rozpoczng studia od 1 semestru w rekrutacji zimowej 2025/2026.

Dla tych osdb, cena za studia nie zostanie dodatkowo przeliczona.

Specjalnosci na kierunku Komunikacja wizerunkowa

Communication design z elementami Al

Form: Niestacjonarne ¢ Stacjonarne

Sposdb realizacji: Hybrydowe

Doradca wizerunku

Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposdb realizacji: Hybrydowe

Influencing i kreowanie wizerunku w social mediach
Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposoéb realizacji: Hybrydowe
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Kreowanie i realizacja kampanii wizerunkowych

Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposodb realizacji: Hybrydowe

Personal Branding

Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposdb realizacji: Hybrydowe

Public relations

Form: Niestacjonarne « Stacjonarne

Sposoéb realizacji: Hybrydowe

Branding

Form: Niestacjonarne * Stacjonarne

Sposadb realizacji: Hybrydowe

Wyktadowcy

dr Marek Zimnak, Menedzer kierunku

Specjalizuje sie w komunikacji spotecznej, koncentrujgc sie na mediach, public relations oraz
wykorzystaniu sztucznej inteligencji w procesach komunikacyjnych i budowaniu relacji z
otoczeniem.

Wieloletni dziennikarz mediéw ogdlnopolskich i lokalnych, wyktadowca akademicki oraz autor
ksigzek i artykutéw naukowych, w ktérych tgczy doswiadczenie zawodowe z refleksjg badawcza.

Wypromowat blisko tysiac licencjatéw i magistréw. Brat udziat w wielu konferencjach naukowych o
zasiegu miedzynarodowym, dzielgc sie doswiadczeniem i wynikami badan.

Petni role konsultanta naukowego przy realizacji bondw naukowych, wspétpracujgc z przemystem i
wspierajgc transfer wiedzy oraz innowacyjnych rozwigzan do praktyki gospodarcze;.

dr Rafat Jakiel
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Magister filologii germanskiej (jezykoznawstwo). Obronit doktorat z jezykoznawstwa (UWr, 2019) i
filozofii (UO, 2021). Doswiadczenie dydaktyczne m.in. UWr (2012-2023).

Autor tekstéw i uczestnik konferencji naukowych, w tym miedzynarodowych (Bonn, Tlbingen).
Prowadzi zajecia medioznawcze, metodologiczne oraz filozoficzne.

Grafik aktywny zawodowo, praktyk. Specjalizuje sie w grafice uzytkowej (DTP), interfejsach Ul,
grafice 3D oraz zaawansowanej postprodukcji filmowej (compositing).

Specjalista w zakresie Virtual Product Placementu. Przez wiele lat freelancer, obecnie
zaangazowany w dziatalno$¢ dwéch startupéw IT wdrazajgcych rozwigzania oparte na uczeniu
maszynowym (Al).



dr Michat Otrocki

Doktor nauk humanistycznych, komunikolog i medioznawca. Bada analize dyskursu, semiotyke
oraz antropologie mediéw w kontekstach marketingowych i wizerunkowych.

Jako doradca w obszarze brandingu i public relations oraz badacz komunikacji prowadzit
semiotyczne audyty komunikacyjne dla firm i instytucji publicznych.

Autor i redaktor monografii oraz opracowan komunikologicznych i medioznawczych.
Wspétzatozyciel i cztonek rady naukowej Konsorcjum Naukowego Analiza Dyskursu.

Doswiadczenie zawodowe zdobywat jako dziennikarz prasowy, fotograf i grafik. Prowadzi
warsztaty fotograficzne oraz tworzy ilustracje i projekty szaty graficznej ksigzek.

Wypowiedzi osdéb

Komunikacja Wizerunkowa to zawdd przysztosci dla 0séb chcacych tworzy¢ wizerunki firm, oséb i miejsc
w nowych mediach, z wykorzystaniem Al, mediéw spotecznosciowych, dzwieku, obrazu i filmu. Studia
uczg pracy z narzedziami wptywajgcymi na wyobraznie i emocje odbiorcéw. Dla zainteresowanych
zarzgdzaniem i marketingiem oferujemy tez studia magisterskie, przygotowujace do roli lideréw i
menedzeréw w tej konkurencyjnej dziedzinie.

dr Marek Zimnak Menedzer kierunku
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