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Digital Marketing Masterclass

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online
Obszar studiow: Marketing i sprzedaz
Cechy: Od marca ° Polski « W partnerstwie
To kierunek dla osdb, ktore:
» chca zdoby¢ konkretng wiedze i umiejetnosci w obszarze digital marketingu,
= zawodowo zajmujg sie marketingiem i chca dziata¢ bardziej skutecznie online,
* myslg o przebranzowieniu i startujg w Swiecie nowoczesnych technologii i mediéw,
* majg doswiadczenie w e-commerce i chcg je przekué na realne efekty sprzedazy,

» szukajg Sciezki rozwoju, ktéra zwieksza szanse na awans lub zmiane pracy.
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bezptatne szkolenia

Microsoft 365

Nasi uczestnicy otrzymuja darmowg licencje Al,
ktéra obejmuje popularne aplikacje, takie jak
Outlook, Teams, Word, PowerPoint, Excel,
OneNote, SharePoint, Sway i Forms.

Kadra ztozona z praktykéw

Zajecia prowadzg eksperci i pasjonaci swojej
dziedziny, ktérzy majag realne doswiadczenie.

Praktyczny charakter studiow:

87%

uczestnikéw poleca studia podyplomowe
Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025”.

89%

pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub dobrze
wspoétprace z naszymi uniwersytetami
Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024".

Networking i rozwéj kompetencji

Studia rozwijajg kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

* na zajeciach dominujg warsztaty, ¢wiczenia i case studies,

* prace projektowe przygotowywane sg zespotowo.

Program studiow

9 128

Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréw

Liczba miesiecy nauki
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Digital marketing - podstawy i trendy (8 godz.)

= Rynek reklamy internetowej

= Internauci w Polsce i na Swiecie

= Kanaty komunikacji w Internecie - rodzaje, koncepcje klasyfikacji

» Rodzaje i klasyfikacja podmiotéw zwigzanych z rynkiem reklamy w Internecie

= Podstawowe modele zakupu | emisji reklamy w sieci

= Wspotpraca z agencja - podstawowe zagadnienia

= Marketing offline vs online

Strategia i planowanie (8 godz.)

= Koncepcje i modele strategiczne

= Analiza, metody, narzedzia i Zzrédta informacji
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= Definiowanie celéw

= Definiowanie grup docelowych

= Definiowanie planu dziatan i taktyk

= Metody budzetowania i rozliczania kampanii
= Pomiar skutecznosci

= Raportowanie wynikéw

Display advertising i programmatic (12 godz.)

= Podstawowe pojecia

= Formaty reklamy display

= Mechanika dziatania display

= Efektywnosc reklamy display

= Parametry kampanii display

= Planowanie kampanii display

= Kreacja w kampanii display

= Pomiar skutecznosci i KPI

= Podstawowe pojecia i koncepcje Programmatic
= Mechanika i dziatanie Programmatic buying
= Bidding w Programatic

= Ewaluacja w kampanii

Search engine marketing (8 godz.)

= Koncepcje i modele zwigzane z SEO i PPC
= SEM/SEO/SEA - podstawowe pojecia

= Efektywnos¢ dziatan SEM

= Mechanika SEO

= Optymalizacja on-page i off-page

= Inbound marketing

= Definicja stéw kluczowych

= Bidding w reklamie AdWords

= Copy w reklamie AdWords

= Pamiar skutecznosci i KPI
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Video advertising (8 godz.)

Podstawowe pojecia

Rodzaje i formaty reklamy video
Serwisy z tresciami video

Modele emisji i zakupu

Efektywnos¢ video advertising

Twoércy kontentu - vlogging, youtuberzy
VOD i branded content

Telewizja hybrydowa

Social media (12 godz.)

Podstawowe pojecia i koncepcje web 2.0
Platformy social media

Social Listening i monitoring

Planowanie i publikowanie contentu
Reklama w sieciach spotecznosciowych

Efektywnos¢ social media marketingu

Content marketing i webwriting (8 godz.)

Sposoby, formy i narzedzia tworzenia tresci
Sposoby redagowania tresci w Internecie
Reklama natywna

Efektywnos¢ content marketingu

Pomiar skutecznosci

Mobile marketing (8 godz.)
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Podstawowe pojecia i koncepcje zwigzane z marketingiem mobilnym
Efektywnos¢ mobile marketingu

Optymalizacja strony www pod katem urzadzen mobilnych

Aplikacje mobilne

Testowanie aplikacji mobilnych

Reklama mobilna



= Serwisy mobilne i responsywne

= Proximity marketing

SMS marketing

Internet of Things

Analityka mobilna

E-mail marketing (8 godz.)

= Podstawowe pojecia i koncepcje

= Planowanie kampanii

= Online&Offline data capturing

= Spam i Spam Filters

= Segmentacja

= Email design

= Testowanie

= Narzedzia do email marketingu

= Mierniki i efektywnos$¢ e-mail marketingu

= Marketing automation

E-commerce (12 godz.)

= Podstawowe pojecia i koncepcje handlu w sieci

= Rynek ecommerce w Polsce

= Trendy i tendencje

= Ropo i showrooming

= M-commerce

= E-commerce | inne obszary marketingu internetowego

Ptatnosci e-commerce

Analityka internetowa i UX (12 godz.)

= Podstawowe pojecia i narzedzia zwigzane z webanalityka

= Tworzenie i struktura konta Google Analytics

Atrybucja i targetowanie stron oraz tresci

= Cele i konwersja

Wskazniki i wymiary
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Podstawowe pojecia i koncepcje User Experience
Heurystyki Nielsena

Metody i narzedzia analiz i pomiaru UX

Prawo w internecie (8 godz.)

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji a reklama w sieci

Prawo prasowe a marketing internetowy

Prawo karne a marketing internetowy

Umowy, sktadanie zlecen i odpowiedzialno$¢ prawna w marketingu internetowym
Reklama trudnych grup produktowych (alkohol, papierosy, leki, haznard)
Reklama i marketing skierowany do dzieci

Aspekty prawa autorskiego w sieci

Zarzadzanie danymi i prywatnos¢

Aspekty prawne e-commerce

Trendy w digitalu (8 godz.)

Trendy w digitalu

Przygotowanie do egzaminu (8 godz.)

Przygotowanie do egzaminu

Forma zaliczenia

egzamin koncowy

dodatkowo egzamin certyfikacyjny

Czego sie nauczysz?
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Poznasz od podstaw digital marketing i dowiesz sie, jak dziata rynek reklamy internetowej w
Polsce i na swiecie.

Nauczysz sie tworzy¢ skuteczne strategie digitalowe - od analizy danych po planowanie
kampanii i budzetéw.

Zgtebisz tajniki social mediow, SEO, e-commerce i content marketingu - wszystko na
realnych przyktadach.

Dowiesz sie, jak dziata programmatic i video advertising, czyli nowoczesne formaty, ktére
dzis robig robote.



* Poznasz narzedzia i metody webanalityki i UX, ktére pomagajg zwieksza¢ konwersje i
dopasowac tres¢ do uzytkownika.

= Zdobedziesz wiedze, ktéra przygotuje Cie do zdobycia certyfikatu DIMAQ - jednego z
najwazniejszych w branzy.

Ceny

Dla Kandydatow

1 rok
2 rat 3060 zt 3500-2+(2 x 3060 zt)
y Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 3000zt
10 rat 612 zt 700-2-(10 x 612 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 600zt

Cena jednorazowa: 6120 zt 7000-z
Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 6000zt

Dla naszych absolwentow

1 rok
2860 zt 3500-z-(2 x 2860 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 2800zt

10 rat 572 zt 700-2+-(10 x 572 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 560zt

2 raty

Cena jednorazowa: 5720 zt 7660z

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 5600zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towaréw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiow okreslonych w Umowie.
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