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Czego sie nauczysz, wybierajac te specjalnosc?

Zrozumienia mechanizméw dziatania mézgu i ich wptywu na decyzje zakupowe.
Analizy zachowan konsumenckich - motywacji, potrzeb, emocji i proceséw decyzyjnych.

Wykorzystania narzedzi neuromarketingowych - eye-trackingu, analiz mimiki, badan reakcji
emocjonalnych.

Tworzenia skutecznych kampanii opartych na psychologii i neuronauce.
Projektowania komunikacji, ktéra pobudza uwage, emocje i zaangazowanie odbiorcy.
Segmentacji i profilowania klientéw na podstawie danych behawioralnych.

Analizy danych marketingowych i interpretacji wynikéw badan konsumenckich.
Wptywu emocji, koloréw, zapachéw i bodZzcéw wizualnych na zachowanie klienta.

Budowania strategii marketingowych i sprzedazowych, ktére opieraja sie na realnych reakcjach
odbiorcow.

Etycznego stosowania neuromarketingu i odpowiedzialnej pracy z danymi konsumenckimi.

Praca dla Ciebie

Agencje marketingowe i reklamowe - tworzenie kampanii opartych na psychologii i analizie
zachowan.

Agencje badawcze - prowadzenie badan konsumenckich, testéw neuromarketingowych, analiz
behawioralnych.

Dziaty marketingu w firmach i korporacjach - budowanie strategii komunikacji i kampanii opartych
na insightach.

Dziaty sprzedazy i customer experience - optymalizacja Sciezek klienta, analiza zachowan
zakupowych.

Firmy e-commerce - analiza zachowanh uzytkownikédw w sklepach online, optymalizacja konwersji.

Start-upy technologiczne - tworzenie produktéw opartych na analizie reakcji i potrzeb
uzytkownikow.

Branza badan UX/UI - testy uzytecznosci z elementami badan emocjonalnych.

Consulting marketingowy - doradztwo w zakresie strategii marki, komunikacji i zachowan
konsumentoéw.

Freelance - analizy konsumenckie, badania, projektowanie strategii i kampanii

program studiow
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Praktyczne studia

Uczymy tak, aby jak najlepiej przygotowac Cie do rzeczywistych wyzwan, z jakimi spotkasz sie w pracy
zawodowe].

= Projekty grupowe - realne problemy biznesowe.
= Symulacje - decyzje w warunkach rynkowych.

= Staze i praktyki - doswiadczenie w firmach.

» Wyktady z praktykami - eksperci z rynku.

= Nowoczesne narzedzia - aktualne technologie.

= Case studies - analiza realnych przypadkdw.

Wybrane zajecia kierunkowe

= Nowoczesne technologie w MiS
= Planowanie marketigowe

= Zachowania konsumentéw

= Psychologia w MiS

= Komunikacja w biznesie

= Zarzgdzanie markg

= Komunikacja marketigowa i PR

Wybrane zajecia specjalnosciowe:

Podstawy neuromarketingu i neuronauki konsumenckiej

= Psychologia decyzji i zachowan konsumenckich

= Techniki badan neuromarketingowych (eye-tracking, EEG, analiza mimiki i emocji)
= Percepcja, uwaga i emocje w marketingu

= Projektowanie komunikatéw wptywajgcych na mézg odbiorcy

= Badania jakosSciowe i iloSciowe w marketingu

= Analiza danych behawioralnych konsumentéw

= Customer experience i Sciezka klienta

= Etyka neuromarketingu i odpowiedzialne wykorzystanie danych

= Warsztaty kreatywne: tworzenie kampanii opartych na psychologii i neuronauce
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Nauka jezyka obcego

a studiach stacjonarnych:

= 252 godzin nauki jednego jezyka obcego (84 godzin w semestrze, od 3 do 5 semestru).
Na studiach niestacjonarnych:

= 228 godzin nauki jednego jezyka obcego (76 godzin w semestrze, od 3 do 5 semestru).
Mozesz wybrad: j. angielski lub j. niemiecki

Praktyki i staze

Praktyki studenckie to wazny element studiow. Studenci studiéw licencjackich oraz jednolitych studiow
magisterskich realizujg 960 godzin praktyk (24 tygodnie), zdobywajgc doswiadczenie zawodowe. Jesli
pracujesz w zawodzie zgodnym z kierunkiem studidow, mozesz zaliczy¢ praktyki na podstawie
zatrudnienia. W trakcie studidw masz tez szanse na ptatny staz. Programy stazowe przygotowujg
pracodawcy, z ktérymi wspétpracujemy, dostosowujac wymagania do stanowisk, co utatwia pierwsze
kroki zawodowe.

Sposob zaliczenia studiow

Tworzysz w zespole projekt dyplomowy, ktéry rozwigzuje praktyczny lub teoretyczny problem zwigzany z
Twoim kierunkiem. Badajac literature i przeprowadzajac wtasne analizy, pracujesz nad autorska
propozycja rozwigzania problemu. Wszystko, czego nauczysz sie podczas studiéw, pozwala Ci na
stworzenie profesjonalnej pracy opartej na realnych danych i dziataniach. by uzyskac tytut licencjata,
taki projekt musisz obroni¢ przed komisjg. To Ty wyznaczasz kierunek swojego projektu!

Zasady rekrutacji Stypendia i znizki

= Studentem studiéw | stopnia (licencjackich lub * Mozesz otrzymac te same stypendia, co
inzynierskich) na Uniwersytecie Dolnoslaskim studenci uczelni publicznych, w tym
DSW mozesz zostac¢ po ukonczeniu szkoty naukowe, sportowe, socjalne i zapomogi.
sredniej, zdaniu matury i odebraniu

$wiadectwa dojrzatosci. = Dodatkowo, elastyczny system optat

pozwala Ci wybra¢, w ilu ratach chcesz
= O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢ optacac czesne.
zgtoszen oraz ztozenie kompletu
dokumentow i spetnienie wymogow
wynikajacych z zasad rekrutacji.
Dowiedz sie wiecej

» Dodatkowe stypendium dla najlepszych
absolwentéw Uniwersytetu Dolnoslgskiego
DSW studiéw | stopnia bezposrednio
kontynuujacych nauke na studiach Il stopnia.

Dowiedz sie wiecej
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http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/zasady-rekrutacji-studia-i-stopnia
http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/stypendia-i-znizki-studia-i-stopnia

