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Program studiow

8 144 9 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

KOMUNIKACJA SPOLECZNA | PR (56 godz.)

E-Public relations (8 godz.)

Narzedzia ksztattowania wizerunku w social mediach (8 godz.)

Facebook i Instagram (8 godz.)

LinkedIn i YouTube (8 godz.)

= Narzedzia IT w personal brandingu (8 godz.)

Storytelling jako narzedzie budowania wizerunku (8 godz.)

= Content marketing (8 godz.)

KULTURA ORGANIZACY]JNA (12 godz.)

= Etykieta w biznesie (4 godz.)
= Moda w biznesie (4 godz.)

= Netykieta (4 godz.)

PSYCHOLOGICZNE ASPEKTY KOMUNIKAC]I (40 godz.)

Talent management (8 godz.)

= Negocjacje i rozwigzywanie konfliktéw (12 godz.)

Employee advocacy (4 godz.)

Skuteczna komunikacja zewnetrzna i wewnetrzna (8 godz.)

= Zarzadzanie sytuacjami kryzysowymi (8 godz.)

TRENING | TECHNIKI INTERPERSONALNE (36 godz.)
= Wystgpienia publiczne (12 godz.)
= Tworzenie podcastu (8 godz.)

= Tworzenie wideo (12 godz.)

= Zarzadzanie czasem (4 godz.)
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