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STUDIA PODYPLOMOWE

Sposoéb realizacji: Online
Obszar studiow: IT / Big Data / Al « Marketing i sprzedaz
Cechy: Od marca ° Polski
To kierunek dla osdb, ktore: :
» pracuja w UX i chca lepiej rozumie¢ dane oraz optymalizowac konwersje w projektach cyfrowych,
» analizujg zachowania uzytkownikdw i szukajg narzedzi do skuteczniejszego dziatania,
» rozwijajg sie w marketingu digital i chcg potaczy¢ projektowanie z analizg i testowaniem,
= tworza interfejsy i chca, by ich decyzje projektowe realnie zwiekszaty sprzedaz,

» mysla o przebranzowieniu i chcg zdoby¢ praktyczne kompetencje poszukiwane na rynku.



Dodatkowe, istotne informacje o kierunku

= Studia podyplomowe z Conversion Design to specjalistyczne studia, ktére majg na celu rozwiniecie

kompetencji w zakresie optymalizacji konwersji w projektowaniu doswiadczen

uzytkownika (UX).

= Conversion Designer to kompetencje, ktére tacza zaawansowane umiejetnosci z dziedziny
UX designu z analiza danych, testami A/B oraz ciagtym monitorowaniem i doskonaleniem
procesu konwersji w projektowaniu produktéw cyfrowych.

WAZNE! Przed rozpoczeciem studiéw uczestnicy zostang poddani testowi/egzaminowi
kwalifikacyjnemu, aby potwierdzi¢ swoje kompetencje w zakresie UX oraz ich przygotowanie do

specjalizacji Conversion Designer.

4

bezptatne szkolenia

Dostep online

Wysoka jakos¢ ksztatcenia. Wszystkie materiaty
dydaktyczne beda dostepne dla Ciebie online.

Kadra ztozona z praktykow

Zajecia prowadzg eksperci i pasjonaci swojej
dziedziny, ktérzy majg realne doswiadczenie.

Praktyczny charakter studiow:

87%

uczestnikéw poleca studia podyplomowe
Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025”.

89%

pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub dobrze
wspoétprace z naszymi uniwersytetami
Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024"

Networking i rozwdéj kompetencji

Studia rozwijaja kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

* na zajeciach dominujg warsztaty, ¢wiczenia i case studies,

* prace projektowe przygotowywane sg zespotowo.

Program studiow

9

162 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba semestréw

Modut 1: Wprowadzenie do Conversion Design (36 godz.)

= Rola Conversion Designera i znaczenie optymalizacji konwersji w projektowaniu UX

= Kluczowe metryki konwersji i analiza lejka konwersji
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= Wykorzystanie danych analitycznych w celu identyfikacji obszaréw do poprawy

Modut 2: Testy A/B i wielowariantowe (36 godz.)

= Planowanie i przeprowadzanie testéw A/B
= Testy wielowariantowe i optymalizacja wielu elementéw jednoczesnie

* Analiza wynikéw testéw i wycigganie wnioskéw

Modut 3: Monitorowanie i analiza - analityka 360 (40 godz.)

= Ciggte monitorowanie doswiadczenia uzytkownika

Analityka behawioralna i analiza ich zachowanh

= Mierzenie kluczowych kliknie¢ i wskaznikow

Wykorzystanie narzedzi analitycznych do zbierania i interpretacji danych

Modut 4: Lejek konwersji (36 godz.)

= Monitorowanie i optymalizacja lejka konwersji

Identyfikowanie kluczowych bolgczek i porzucen
= Testowanie i doskonalenie procesu konwersji

= Wykorzystanie danych analitycznych do podejmowania decyzji projektowych

Modut 5: Doskonalenie UX na podstawie analizy danych (14 godz.)

= Analiza danych i jej wptyw na projektowanie UX
= Wykorzystanie danych do identyfikacji obszaréw do poprawy
= |teracyjne doskonalenie doswiadczen uzytkownikdow

= Przyktady najlepszych praktyk i case study z optymalizacji konwersji

Warunki przyjecia na studia Mozliwosci dofinansowania

= Musisz mie¢ ukonczone studia = Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
licencjackie, inzynierskie lub zapiszesz, z tym wiekszej znizki
magisterskie. skorzystasz.

* Musisz ztozy¢ komplet dokumentow i » Oferujemy réwniez specjalne, wieksze znizki
spetni¢ wymogi rekrutacyjne. dla naszych absolwentow.

= Pamietaj, ze o przyjeciu na studia = Mozesz skorzysta¢ z dofinansowania z Bazy
podyplomowe na naszym uniwersytecie Ustug Rozwojowych.

decyduje kolejnos¢ zgtoszen, ztozenia
kompletu dokumentéw i spetnienia
wymogéw rekrutacyjnych.

* Pracodawca moze dofinansowac¢ Ci studia,
otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach
Programu Firma.
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Dowiedz sie wiecej » Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania

z KFS.
Dowiedz sie wiecej

Czego sie nauczysz?

Nauczysz sie analizowac dane i metryki UX, by wskaza¢, co naprawde wptywa na konwersje.
Opanujesz prowadzenie testow A/B i wielowariantowych oraz interpretacje ich wynikéw.

Dowiesz sie, jak projektowac i optymalizowac lejek konwersji krok po kroku. Zyskasz
umiejetnos¢ przygotowania i monitorowania przekrojowego lejka konwersji oraz identyfikowania
obszaréw do poprawy.

Przecwiczysz, jak wykrywac problemy UX i zamienia¢ je w konkretne usprawnienia.

Zrozumiesz kluczowe metryki konwersji, takie jak wspétczynnik konwersji, srednia wartosc
zamowienia, wskaznik porzucenia koszyka itp.

Bedziesz potrafit monitorowac i analizowa¢ dane, w tym obserwowac sesje uzytkownikéw i
mierzy¢ kluczowe zdarzenia.

Poznasz techniki warsztatowe niezbedne do generowania usprawnien i hipotez
wzrostowych w produkcie cyfrowym.

Dowiesz sie, jak prawidtowo tworzy¢ i walidowac cele biznesowe.

Nauczysz sie, jak przeprowadzac audyty i tworzy¢ mapy wptywow, ktére beda podstawa do
tworzenia metryk i wzrostow.

Otrzymasz narzedzia warsztatowe do tego, by walidowac i wybiera¢ optymalne rozwiazania i
funkcjonalnosci.

Nauczysz sie, jak decydowa¢ o MVP dla konkretnych obszaréw i wytycza¢ metryki i mape
rozwoju.

Otrzymasz wiedze o tym, jak taczy¢ rézne techniki badawcze, by szybko walidowac¢ potencjat i
wdrozenie nowych rozwigzan.

Ceny

Dla Kandydatow
1 rok
2 raty 3050 zt (2 x 3050 zt)
10 rat 675 zt (10 x 675 zt)

Cena jednorazowa: 5900 zt
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http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji-studia-podyplomowe
http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

Dla naszych absolwentow

1 rok
2 raty 3050 zt (2 x 3050 zt)

10 rat 675 zt (10 x 675 zt)

Cena jednorazowa: 5900 zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, facznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiow okreslonych w Umowie.
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