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Marketing kultury

STUDIA PODYPLOMOWE



Program studiow

9 146 14 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow
Organizacja i planowanie eventéw (15 godz.)

= Organizacja i planowanie eventéw

Marketing offline (20 godz.)

= Marketing offline
Marketing online (40 godz.)
» Media spotecznosciowe

= Reklamy w Internecie

= Newslettery

Public Relations (20 godz.)

= Public Relations

= Wspotpraca z wolontariuszami

Rozwdj publicznosci (15 godz.)

= Rozwdj publicznosci

Content marketing (20 godz.)

= Content marketing

Prawne aspekty marketingu (5 godz.)

= Prawo dla marketerdw

Zarzadzanie projektami (10 godz.)

= Zarzadzanie projektami

FORMA ZALICZENIA

= Test na zakonczenie studidw, obejmujgcy tresci ze wszystkich blokéw.
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