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Marketing kultury

STUDIA PODYPLOMOWE

Sposdb realizacji: Online
Obszar studidw: Marketing i sprzedaz
Cechy: Od marca ° Polski
To kierunek dla osdb, ktore: :
= pracujg w instytucjach kultury, NGO i chcg lepiej promowac swojg dziatalnos¢,
» 53 specjalistami marketingu, wspdtpracujg z branza kulturalng i artystyczna,
» chca wejs¢ do Swiata kultury przez pryzmat marketingu i promocji,
» chca rozwija¢ sie w marketingu online i offline,

» szukajg nowoczesnego i praktycznego podejscia do promoc;ji kultury.
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dodatkowe, bezptatne szkolenia potwierdzone
certyfikatem ukonczenia

1

partner kierunku

Dostep online

Wysoka jakos$¢ ksztatcenia. Wszystkie materiaty
dydaktyczne beda dostepne dla Ciebie online.

Praktyczny charakter studiow:

87%

uczestnikéw poleca studia podyplomowe
Zrédto: ,Badanie satysfakcji ze studiéw 2025”.

89%

pracodawcéw ocenia bardzo dobrze lub dobrze
wspoétprace z naszymi uniwersytetami
Zrédto: "Badanie opinii pracodawcéw, 2024".

Networking i rozwéj kompetencji

Studia rozwijajg kompetencje niezaleznie od
doswiadczenia. Dzieki interaktywnym zajeciom i
wymianie doswiadczen z innymi zyskasz wiedze,
umiejetnosci i cenne kontakty.

¢ brak tradycyjnych wyktadéw - catos¢ odbywa sie w formie warsztatowej,

* prace projektowe wytgcznie zespotowe.

Program studiow

9 146

14 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow

Organizacja i planowanie eventéw (15 godz.)

= Organizacja i planowanie eventéw

Marketing offline (20 godz.)

= Marketing offline

Marketing online (40 godz.)

= Media spotecznosciowe
= Reklamy w Internecie

= Newslettery

Public Relations (20 godz.)

= Public Relations

2/5



= Wspétpraca z wolontariuszami

Rozwdj publicznosci (15 godz.)

= Rozwdj publicznosci

Content marketing (20 godz.)

= Content marketing

Prawne aspekty marketingu (5 godz.)

= Prawo dla marketeréw

Zarzadzanie projektami (10 godz.)

= Zarzgdzanie projektami

FORMA ZALICZENIA

* Test na zakonczenie studidw, obejmujgcy tresci ze wszystkich blokow.

Partner kierunku

Warunki przyjecia na studia Mozliwosci dofinansowania

= Musisz mie¢ ukonczone studia = Pierwsi zyskuja najwiecej! Im szybciej sie
licencjackie, inzynierskie lub zapiszesz, z tym wiekszej znizki
magisterskie. skorzystasz.

= Musisz ztozy¢ komplet dokumentow i = Oferujemy réwniez specjalne, wieksze znizki
spetni¢ wymogi rekrutacyjne. dla naszych absolwentéw.

= Pamietaj, ze o przyjeciu na studia » Mozesz skorzystac¢ z dofinansowania z Bazy
podyplomowe na naszym uniwersytecie Ustug Rozwojowych.

decyduje kolejnosc¢ zgtoszen, ztozenia
kompletu dokumentéw i spetnienia
wymogow rekrutacyjnych.

Dowiedz sie wiecej

* Pracodawca moze dofinansowac¢ Ci studia,
otrzymujgc dodatkowgq znizke w ramach
Programu Firma.

= Warto sprawdzi¢ mozliwosci dofinansowania
z KFS.

Dowiedz sie wiecej
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http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji-studia-podyplomowe
http://www.dsw.edu.pl/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/znizki-i-dofinansowania

Czego sie nauczysz?

Zdobedziesz wiedze z marketingu online i offline, dostosowang do sektora kultury i sztuki.

= Nauczysz sie tworzy¢ strategie promocji, budzety wydarzen i skuteczne kampanie.

= Dowiesz sie, jak reagowac na kryzysy i wspotpracowac z mediami i wolontariuszami.

» Zrozumiesz, jak projektowac eventy i tworzy¢ tresci atrakcyjne dla réznych odbiorcow.

» Poznasz narzedzia do tworzenia person i map podroézy klienta oraz analizy efektéw dziatan.

» Zyskasz wiedze o przepisach prawa w marketingu.

Ceny
Dla Kandydatéw
1 rok
2 raty 2250 zt 2750-2z-(2 x 2250 z1)
Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 2750zt
10 rat 475 zt 5752-(10 x 475 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 575zt

Cena jednorazowa: 4300 zt 53602z

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 5300zt

Dla naszych absolwentow

1 rok
2 rat 2050 zt 2750-z-(2 x 2050 zf)
y Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 2750zt
10 rat 435 zt 5752-(10 x 435 zt)

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 575zt

Cena jednorazowa: 3900 zt 5300-z

Najnizsza cena z ostatnich 30dni: 5300zt

W oparciu o art. 80 ust. 3 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce uczelnia raz w roku akademickim zwieksza
wysokos¢ czesnego okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy o wskaznik réwny wskaznikowi wzrostu cen towardw i ustug konsumpcyjnych za rok
kalendarzowy poprzedzajacy rok, w ktérym dokonuje sie waloryzacji, ogtoszony przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego, tagcznie nie
wiecej niz 0 30 % do czasu ukonczenia studiéw okreslonych w Umowie.

Wypowiedzi oséb

Marketing Kultury to przestrzen, w ktdrej spotykaja sie ludzie zakochani w kulturze i otwarci na nowe
sposoby jej opowiadania Swiatu. Uczestnicy wychodza stad z narzedziami i kompetencjami, ktére od
razu wykorzystujag w pracy. Sama z przyjemnoscia skonczytabym ten kierunek na poczatku swojej drogi -
gtéwnie dzieki kadrze, ktéra na co dzieh zajmuje sie marketingiem i dzieli sie tym, co naprawde dziata tu
i teraz.

4/5



kierowniczka i wyktadowczyni kierunku Marketing kultury

Warto wybrac ten kierunek, poniewaz w szerszym kontekscie pozwala spojrze¢ na rynek sztuki. Produkt
kultury mozna rozpatrywac jako petnowartosciowy "towar" posiadajgcy swoje komponenty sprzedazowe.
Studia z tego zakresu sg odpowiednim uzupetnieniem wyksztatcenia dla absolwentéw nauk w zakresie
humanistycznym i ekonomicznym. Kadra wyktadowcéw to praktycy kultury, co stanowi dodatkowy atut,
poniewaz uczestnik bedzie na biezgco z najnowszymi zagadnieniami dominujgcymi w branzy kultury i
sztuki.

Aleksandra Ksiazek Wroctawski Teatr Wspoétczesny, wyktadowca na studiach podyplomowych
Marketing Kultury

Ten kierunek to byt strzat w dziesigtke! Studia otworzyty mi gtowe na wiele spraw. W pamieci zapadng
mi na pewno pierwsze zajecia z Marketingu Offline, na ktérych wyktadowca z pasja i petnym
zaangazowaniem pokazat nam, jak istotna jest jako$¢ w kampaniach reklamowych, z uzyciem réznych
nosnikéw. Zajecia ze "Wspédtpracy z mediami" pozwolity na zrozumienie, na czym ta wspotpraca polega.
Niezwykle inspirujgce byty dla mnie ¢wiczenia z "Projektowania eventu" i "Promocji eventu". Polecam
kazdemu.

Alicja Jelonek uczestniczka studiow podyplomowych Marketing kultury
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