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Psychologia reklamy i
komunikacji

STUDIA PODYPLOMOWE



Program studiow

9 140 14 2

Liczba miesiecy nauki Liczba godzin zaje¢ Liczba zjazdéw Liczba semestréow
Psychologia reklamy (65 godz.)

= Wstep do psychologii
= Procesy poznawcze-nastréj, emocje
= Psychologia spoteczna i poznawcza w reklamie

= Psychologia mediéw
Komunikacja marketingowa (25 godz.)
= Budowanie strategii komunikacyjnej
= Public relations
Wspotczesny konsument (50 godz.)
= Promocje konsumenckie i perswazyjnos¢ reklamy

= Zachowania konsumenckie

= Motywacja i postawy konsumentéw

FORMA ZALICZENIA

» Zaliczenie wszystkich przedmiotéw objetych programem studiéw, zaliczenie egzaminu kohcowego
obejmujacego caty zakres studidéw.
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